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METODICKÝ POKYN: 
Výukový materiál je vytvořen pro žáky 2. ročníku oboru Management 
v gastronomii a 4. ročníku oboru Gastronomie a Služby cestovního ruchu. Soubor 
obsahuje výkladový materiál k tématu Praktická etika, který je zpřístupněn 
žákům formou e-learningu. Žák získá přehled o příkladech praktického využití 
etických teorií. 
Žák se pod svým uživatelským jménem a heslem přihlásí do výukového prostředí 
http:/moodle.ssss.cz. Pod názvem příslušného předmětu a tematického okruhu 
vyhledá nabídku kurzů.  
Zadaný kurz obsahuje výkladový materiál, jež má žák prostudovat. Obsah 
a jednoduché zpracování náročného tématu odpovídá možnostem 
a předpokladům žáků. Kurz obsahuje také krátký kontrolní test, který prověří, zda 
žák výukový materiál prostudoval. Kurz (výukový materiál a kontrolní test) 
nenahrazuje v plné míře prezenční výuku a zjišťování vědomostí a znalostí. 
Spuštění testu řídí vyučující. Ten nastaví pravidla, za kterých je možné test 
absolvovat (prostředí, čas, četnost opakování, hodnocení). 

ODKAZY A CITACE: STÖRING, Hans Joachim. Malé dějiny filosofie. Praha: ZVON, české katolické 

nakladatelství, 1991, ISBN 80-7113-041-9. 

ADAMOVÁ, Lenka; DUDÁK, Vladislav; VENTURA, Václav. Základy filosofie 

a etiky, Základy společenských věd pro SŠ. Praha: FORTUNA, 1995, ISBN 80-

7168-221-7. 

BLECHA, Ivan. Filosofie. Olomouc: Nakladatelství Olomouc, 1998, ISBN 80-

7182-069-5. 

BENDL, Stanislav. Maturita ze společenských věd. Olomouc: Nakladatelství 

Ivan Skřivan ml., 1997, ISBN 80-902261-1-6. 

ŠILER, Vladimír. Etika reklamy. Ostrava: SCHOLAFORUM, 1996, ISBN 80-

86058-10-7. 



 

Příklady praktické etiky 

 

 

 Environmentální etika 

 

Vzniká v důsledku současné ekologické krize. Současnou ekologickou krizi nelze překonat 

pouze technickými, ekonomickými a organizačními opatřeními. Základem pro zlepšení situace 

je změna ve vztahu člověka k přírodě. Základem ekologické etiky je tedy přijetí přírody do 

systému hodnot člověka. 

 

Historický vývoj vztahu člověka k přírodě:  

1) Z hlediska novověké filosofie (racionalismus) lze označit přístup člověka k přírodě jako 

panský, kdy účel poznání přírody byl zaměřen na její vyžití. Člověk byl nadřazen 

přírodě. Tento stav nemůže vést k nastolení harmonického vztahu. 

2) V současnosti se projevuje nový přístup, tzv. partnerský, kdy se na přední místo 

hodnotového systému staví příroda a zachování života a teprve pak člověk a jeho zájmy. 

Člověk v sobě musí najít tzv. nový humanismus (novou morálku), který je oproštěn od 

veškerých náboženských a ekonomických pravidel. 

 

Současné směry ve vztahu člověka k přírodě: 

a) biocentrická etika - nejvyšší hodnotou je život, jehož je člověk pouhou součástí. Člověk 

je povinen podřídit své zájmy a chování přírodě a jednat tak, aby respektoval její 

nadřazenost. 

b) antropocentrická etika – říká, že cílem života není další rozvoj spotřeby na úkor 

přírody, ale rozvoj člověka po citové a duchovní stránce. Nejvyšší hodnotou je člověk 

(lidstvo), který je vyložen jako přírodní, a proto na přírodě závislá bytost. Zachování 

přírody je ve vlastním zájmu člověka. Někteří odborníci vidí řešení situace 

v dobrovolném omezování spotřeby. Pokud naše spotřeba neustále poroste, měla by být 

uspokojena s minimálními ekologickými škodami a zásadou, že se ekologické kritérium 

stane součástí našeho myšlení, plánování a rozhodování. 

 

 

Směry spojené s různými obory lidské činnosti: 

 

 Bioetika – řeší otázky spojené s rozvojem biologických věd (genetické manipulace, 

klonování). 

 

 Lékařská etika – vztah lékaře a pacienta, otázka eutanazie, umělého přerušení 

těhotenství. 

 

http://zdravotnickepravo.info/  

 

 Etika reklamy 

 

Filozoficky by se dalo říct, že reklama je neetická tím, že už svou podstatou bagatelizuje lidský 

rozum, protože apeluje na city, pudy, instinkty. Modeluje naše myšlení, neboť ovlivňuje jazyk. 

Působí na nás nakažlivě svými metaforami, obrazy, slovními spojeními i logickými 

konstrukcemi. To může znamenat ochuzení jazyka, zúžení prostoru myšlenkové svobody 

http://zdravotnickepravo.info/


a omezení vlastní identity. Reklama takto ohrožuje především děti a mládež. Reklama také 

znehodnocuje etické zásady a normy. Popírá lidskou svobodu volby tím, že vytváří nové 

potřeby a modeluje chování. 

Za neetickou se všeobecně považuje reklama podprahová a skrytá, ve které jde vlastně 

o zviditelnění za každou cenu. Existují názory, že slovo morálka se s reklamou příliš spojovat 

nedá. V reklamním průmyslu jde většinou o peníze, ne o nějaké humánní vyšší cíle. Nejde však 

o to, že vydělávání peněz by bylo neetické nebo nemorální. Jde o způsob prezentace, který 

může být některými jedinci odsuzován. Někteří tvůrci reklam argumentují, že svými reklamami 

chtějí upozornit na palčivé problémy dneška, že jejich reklamy jsou etické (zobrazování 

nemocných, umírajících, válek, rasismu). Jiní je však obviňují z hyenismu, ze zneužívání lidské 

bídy. 

V reklamách se často užívá polopravd. Etika reklamy je tedy ustavičným tématem pro 

společenskou diskuzi. Reklama totiž předkládá ideální svět, kde je vše snadné a krásné 

a mnohdy zobrazuje svět nereálný, jakýsi sen. 

 

http://zenskaprava.cz/sexisticke-prasatecko/  
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